Gris på Gaflen – en reklamekampagne med bid
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Tiden er 1957 – en tid med husmødre, som tager jobs udenfor hjemmet. En tid med dagligdagsvarer indenfor rækkevidde – det var kun et spørgsmål om penge! En tid, hvor stegene forsvinder til fordel for hurtige pande- eller grydestegninger. En tid med nye udskæringer af kød: koteletter, strimler, tern og hakket kød – slagterierne, som fulgte med tiden og gjorde det lettere for husmødrene, når det skulle gå stærkt.

Men – det var stadig en tid med sovs og kartofler, som var tilbehøret til det vigtigste – nemlig KØDET. Og hvordan skulle man så tilberede disse nye udskæringstyper?

Det lå i tiden, at kvinderne søgte inspiration i ugeblade og aviser – en inspiration, som var lige til, når man gratis kunne få udleveret løsblade med opskrifter hos sin lokale slagter. Nederst på opskriftsbladet var trykt en firkant med en glad gris med krølle på halen og en gaffel. 

Tiden havde skabt én af de første og mest huskede reklamekampagne: ”Gris på Gaflen”. Kampagnen blev tilrettelagt af Eksport Svineslagteriernes Salgsforening, og havde til formål dels, at fastholde kunderne og dels at være ”oplysende”, så det blev lettere at anvende de nye udskæringstyper. 

Brochurer, demonstrationer for husmødre, service over for detailhandelen, restaurationer og skolekøkkener og arrangementer med ”bacon-barer” var alle initiativer, som tog sit udspring i ”Gris på Gaflen”.

”Gris på Gaflen” udnyttede datidens mange nye reklameformer bl.a. udsendtes i 1958 en brochure med titlen ”Mad til årstiden” til samtlige husstande i Danmark. Reklamen var udformet som en konkurrence, hvor deltageren kunne udfylde en kupon og besvare nogle spørgsmål om familiens flæskeforbrug. Gevinsten var ”En dag som slagteriernes gæst” og yderligere præmier var gode flæskevarer. Eksport Svineslagteriernes Salgsforening modtog 75.000 besvarelser. Hertil kom yderligere over 100 opskrifter på flæskeretter, som de danske husmødre velvilligt indsendte med besvarelsen. Den husstandsomdelte reklamekampagne var og blev en succes – ikke nok med, at ”Gris på Gaflen” fik meget presseomtale men den satte også sving i gryderne. Faktisk viste en efterfølgende rundspørge blandt tilfældigt udvalgte husmødre, at 7 ud af hver 10. husmor havde gemt brochuren og en femtedel havde prøvet opskrifterne.

Opskrifterne anvendte primært svinekød og gav inspiration til, hvad der naturligt serveres i forbindelse med svinekødet. Gryderetter, panderetter og retter i ovnfad – kun fantasien satte begrænsningen! 

Der var også opskrifter på svinekød tilberedt som hele stege f.eks. rullestege og farsbrød og svinekød tilberedt sammen med grønsager enten friske, frosne eller på dåse. 

”Gris på Gaflen” kampagnen var det første år en kæmpe succes, så det var nærliggende for Salgsforeningen at foretage yderligere reklametiltag. I sommeren 1958 indledtes et samarbejde med de tre landsdels-dyrskuer, således blev ”Gris på Gaflen” synlig blandt husdyr og landbrugsmaskiner med oplysende materiale og smagsdemonstrationer.   

I perioden november 1958 til februar 1959 vistes reklamefilm i biograferne i købstæder og større byer landet over. I efteråret samme år vistes reklamefilmen i over 375 biografer. Samtidig udkom nye husomdelte brochure bl.a. ”Mad for mænd”, annoncer, julekampagner og udstillingsmateriale til butikkerne. 

Illustration:

Efter lanceringen af ”Gris på Gaflen” ændredes kampagnens symbol. Det oprindelige symbol forestillede en gris spiddet på en gaffel – med krølle på halen. Men symbolet mente mange var lidt for brutalt. Den lille glade gris blev derfor taget af gaflen og i stedet placeret stående over gaflen. 

I sommeren 1959 indledte Salgsforeningen et samarbejde med hoteller og restauratør. Resultatet blev at overnattende gæster ved morgenbordet blev præsenteret for et bordkort med en lækker bacon og æg anretning. Da hotellerne ikke på daværende tidspunkt havde stor erfaring med tilberedningen af bacon, gennemførte Salgsforeningen sideløbende hermed en oplysningskampagne til hotellernes personale.

Allerede 3 år efter lanceringen af ”Gris på Gaflen” kunne Salgsforeningens formand med tilfredshed konstatere:

”Mens forbruget af flæsk pr. indbygger herhjemme faldt i årene 1954-56, steg det i 1957, 1958 og 1958 ret betydeligt, således at det i dag pr. indbygger ligger 4,4 kg over 1954. Og det til trods for, at vi også herhjemme kæmper mod en ændring i forbruget hen imod de magre kødsorter”.

”Gris på Gaflen” fortsætte op igennem 1960´erne og 1970´erne – nye opskrifter kom til og blev udgivet i kogebøger f.eks. ”Bord dæk dig”, som udkom i 1970 med opskrifter på klassiske og moderne retter til enhver lejlighed. Bogen var anderledes tænkt, idet den tog udgangspunkt i situationer som:

· Hverdagen, hvor maden skal være sund, varieret, nem og ikke for dyr

· Weekenden, hvor familien skal have lidt ekstra godt

· Uventede besøg, hvor der skal fremtrylles, hvad huset formår

· Gæster fra udlandet, hvor familien byder på typiske danske retter

· Særlig selskabelighed, hvor familien byder på en festlig menu uden ekstra hjælp

· Højtider – med de dertil hørende traditionelle retter

”Gris på Gaflen” blev efterhånden et slogan som de fleste husmødre kendte. Mange af opskrifterne blev samlet i den store ”Gris på gaflen” kalender, som blev distribueret til slagterbutikker og til ophæng i de private hjem. År for år valgtes nye temaer – i 1973 valgtes ”Gris på Gaflen fra nær og fjern”, med retter af svinekød fra såvel europæiske som oversøiske lande. Danmark var repræsenteret med specialiteterne: Letsaltet nakkekam med grønlangkål, paneret flæsk, brændende kærlighed og æbleflæsk.

Sideløbende udkom ”Månedens Middags-ide”, hvor nye retter blev præsenteret, dels som løsblade, som kunne tages med hjem og dels som plakater, der viste de færdige serveringer til pynt i enhver slagtebutik. I september og oktober 1974 var ”Månedens Middagside”: ”Vikinge Steaks” og ”Gris-o-letter”, der var her tale om helt nye retter og helt nye udskæringer, så Salgsforeningen med dette materiale medsendte instruktioner, som i tekst og billeder fortalte, hvordan en skinke skæres ud til ”Vikinge Steaks”, og hvordan ”Gris-o-letter” laves af en hel side brystflæsk.  

”Gris på Gaflen” gjorde, at danskerne tog de nye kødudskæringer til sig, hvor bacon, hamburgerryg, koteletter og småkød blev almindelige dagligdags ord. ”Gris på Gaflen” blev samtidig den første og mest betydningsfulde reklamekampagner indenfor Dansk måltids kultur.

